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den, aus welchen Substanzen diese be-
stehen etc. Dieser Forderung muss der
qualitativ hochwertige Handel Rechnung
tragen, Daher wird sich ein immer gro-
Berer Nachfragedruck nach okologisch
einwandfreien Produkten ergeben. Das
betrifft aber sicherlich nicht alle Preis-
lagen und auch nicht die Gesamtheit
der Konsumenten.

Bei Viande hahen dince Werle sinen arn.

Hans Taubenberger
Toni Sailer Sports -~

Bisher wurden wir mit
derartigen Nachfra-
gen von unseren”
Handlern noch nicht
konfrontiert. Dennoch
sind auch wir nicht
blind oder sehen
nicht, was vor allem
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ist bei vielen nicht nur ein populérer
Begriff, sondern bereits im taglichen Le-
ben verankert. Das Interesse des End-
verbrauchers ist aus unserer Sicht be-
reits vorhanden, jedoch werden viele

lanten und -Produ-
lrd. Wir gehen davon
pr Zeit alles auf re-
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wiirden, sofern die
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tung hat dies aber
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Jarken-Authentizitat
Isport steht fir Euro-
pr das vielleicht bis-
e, wird es immer
ve* und damit auch

kontinuierlich aus, Bei der Casual Wear
verwenden wir beispielsweise fast nur
noch organische Baumwolle

Fred Kiihlkamp
Brunotti

Filir Brunotti war Oko-
logie, Umweltschutz
und Nachhaltigkeit
schon immer ein
fester Bestandteil der
Firmenphilosophie. In
Zukunft wird der
mindige Verbraucher
vermehrt und seibstbewusst beim Kauf
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Konzepte noch picht in vollem Umfang
durchgesetzt. Dafiir muss sich der Han-
del offnen und auch neue Wege be-
schreiten, Unsere Kollektion widmet sich
2u 100% dem Thema Okologie. Alles,
was wir anbieten, ist begglts aus re-
cycelten Materialien gefs

davon lediglich in ihrer Breite beeinfl
~ s0 bieten wir zum Beispiel keine
Baumwollprodukte an - nicht jedoch in
Funktion oder Qualitét

Josef Haider

Loffler

Das sind fiir Loffler keine neuen Begriffe,
dies wird bei Loffler schon lange aktiv
gelebt. Wir haben dies nur in der Vergan-
genheit nicht so beachtet. Loffler hat
seinen Produktionsstandort in Osterrei-
ch, und wir beschaftigen rund 200 Mit-
arbeiter, die Produkte herstellen, die in
Osterreich entwickelt und nach umweit-
gerechten Standards gefertigt werden.
Wir produzieren einen GroBteil der Stoffe
selbst In unserer eigenen Strickerei und
konnen real von ,nachhaltigen Pro-
dukten und Verantwortung" sprechen.
Die Nachfrage nach Produkten aus Os-
terreich steigt, und das Interesse der
Kunden Uber das Herkunftsiand nimmt
Im Zuge der Wirtschaftskrise stark
zu. Auf die Kollektionsgestaltung hat das
keinen Einfluss, da wir schon seit Jahren

Andrea Haselmayer-
Zanier

_Zanier
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Konzepte noch picht in vollem Umfang
durchgesetzt. Daflr muss sich der Han-
del 6ffnen und auch neue Wege: be-
schreiten. Unsere Kollektion widmet sich
zu 100% dem Thema Okologie. Alles,
was wir anbieten, ist bereits aus re-
cycelten Materialien gefertigt und wie-
der recycelbar. Unsere Kollektion wird
davon lediglich in ihrer Breite beeinflusst
— so bieten wir zum Beispiel keine
Baumwollprodukte an — nicht jedoch in
Funktion oder Qualitat.

nehmen schon langer bei .1% For The
Planet” teil und werden bereits in der
neuen Kollektion 09/10 verschiedene
Produkte haben, welche aus recycelten
gefertigt sind, und wir wer-

nach diesen 4
Wir werden jedoch dieses Gedankengut
kiinftig verstarkt in unseren Marketing-
botschaften transportieren

Christian Wander
Helly Hansen

Trend ja, wird vorwiegend von Industrie
und gepusht. Auf Handels-

Materialilfformationen geben wir dem
Handel wightige Informationen und Hilfs-
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suchen, sich vom 0l
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gerade im Umbruch
0Ob Windkraft, hybride
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der Textilien nachfragen und Unterneh-
men, die sich hier verantwortungsvoll
engagieren, die Treue halten und unter-
stiitzen.
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ist bei vielen nicht nur ein popularer
Begriff, sondern bereits im taglichen Le-
ben verankert. Das Interesse des End-
verbrauchers ist aus unserer Sicht be-
reits vorhanden, jedoch werden viele

seite gibt es schon einige erfolgreiche
Opinion-Leader, die breite Masse aller-
dings hat bisher noch recht verhalten
reagiert. Mittelfristig fuhrt unserer An-
sicht nach kein Weg daran vorbei. Des-
halb haben wir vor zwei Jahren damit
begonnen, eine Eco-Linie (Ekolab) auf
die Beine zu stellen, die sukzessive aus-
gebaut wird. Ziel ist es, mittelfristig
nachhaltiges Handeln in den kompletten

den das parallel zu den Entwicklungen
bei den namhaften Stoff-Herstellern
weiter forcieren. Zudem haben wir sogar
Teile im Programm, welche basierend
auf Eco Circle auch wieder zu 100% re-
cycelt werden konnen.

Anja Weigel
Scott

Die
unserer  Produkte
wird bei Scott groB
geschrieben. Vor allem
im Bereich Softgoods|
verwenden wir ver-
mehrt umweltfreund-
liche Materialen, wie
2.B. die Cocona-Gewebe und -Garne.|

ren — als Teil der

u Dabei handelt es sich um recycelte,}
il die aus]
Schalen (Abfille aus der]

Unser ist_holi-
stisch und bezient alle Bereiche mit ein
— Design, Produkt, Produktion und Logi-
stik. Mit dem Beitritt zur Bluesign-Zerti-
fizierung Im Herbst des vergangenen
Jahres wurde ein weiterer Schritt in
diese Richtung getatigt
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Pyua

: w . Nachhaltigkeit steht fiir Pyua ebenso im Fokus der neuen
é’”””]’” Y Winter-Kollektion 09/10 wie Funktion, Innovation und Style.
spartsfashion international 2/09 - | Pyua sieht sich als erster Hersteller, dessen Kollektion zu 100%

Winter aus recycelten Materialien besteht und die auch wieder voll-
09/10 standig recycelt werden konnen. Diese 6kologische Verantwor-
et

tung gepaart mit einem ausgeprédgten Style-Geftihl macht die
neue Kollektion einzigartig. Das zeigt sich auch bei der neuen
minimalistischen Skilinie ,, Suki Fuku”, die in Zusammenarbeit mit
den beiden Skistars Rosi Mittermaier und Christian Neurcuther
im letzten Jahr angetestet wurde. Diese klare, sportliche Linie
fand so groBen Anklang, dass sie jetzt mit je einem Outfit fiir sie
und ihn weitergefiihrt wird. Den urbanen, reduzierten Look mit
avantgardistischen Akzenten pragt dagegen , Shadatsu Na*“.
Hier vermischen sich technische Elemente mit korpernahen
Baggy-Styles, Cargo-Taschen und Magnet-Snap zu trendiger
X-Over-Bekleidung flr Freerider und Freaks. Erkennungszeichen
dieser Linie sind die mehrfarbigen RiRi-Zipper und die progres-
siven Farben. Voll im Trend liegt die Linie , Kogai De" mit
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Christian Neureuther
et wurde. Diese klare, sportliche Linie
dass sie jetzt mit je einem Outfit fiir sie
und ihn weitergefihrt wird. Den urbanen, reduzierten Look mit
avantgardistischen Akzenten pragt dagegen , Shadatsu Na*
Hier vermischen sich technische Elemente mit kdrpernahen
Baggy-Styles, Cargo-Taschen und Magnet-Snap zu trendiger
X-Over-Bekleidung fiir Freerider und Freaks. Erkennungszeichen
dieser Linie sind die mehrfarbigen RiRi-Zipper und die progres-
siven Farben. Voll im Trend liegt die Linie , Kogai De* mit
urbanen Akzenten. Die neuen Styles fir Manner und Frauen sind
M a I"ke nvo I”Ste l | un g PYUA farall jene konzipiert, die m{ Alltag hohe Anspriiche an
Bewegungsfreiheit und Funktion stellen. Ein neues Layer-
Programm ,Reiya“ verspricht optimale Kombinierbarkeit mit
allen Linien. Longsleeves fir Manner sprithen vor Farbigkeit und
plakativen Prints. Bei den Frauenstyles
sind modische Details wie Raff-
bondchen angesagt

Druckauflage: 20.000

Thema:




